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Abstrak 

Profit  Sharing marketig merupakan suatu sistem kegiatan bisnis yang dirancang untuk 

merencanakan, atau menentukan sebuah harga, promosi, dan mentrisbusikan barang 

yang dapat memuaskan keinginan dan mencapaisuatu target pasar dan sesuai dengan 

tujuan bisnis tersebut. Marketing juga bisa diartikan menyesuaikan kemampuan bisnis 

dengan kebutuhan para pelanggan demi mencapai tujuan bisnis berupa profit yang 

berkelanjutan. Adapun Profit Sharing Marketing sendiri juga bisa dikenal dengan 

mudharobah yang artinya, para pihak mendapatkan bagi hasil sebesar nisbah dikalikan 

dengan perolehan keuntungan yang didapatkan olehpengusaha atau pembisnis 

(mudharib) sedangkan apabila terjadi kerugian, secara finansialakandi 

tanggungolehShahibul maalataupemilikdana. Adapun pendekatan yang digunakan 

adalah pendekatan kualitatif, yaitu suatu prosedur penelitian yang menghasilkan data 

berupa kata-kata tertulis atau lisan dari orang-orang dan prilaku yang diamati. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa praktik penjualan Fashion Dannis di Toko Dannis 

Usqi dengan menggunakan akadmudharobah, akad Mudharabah merupakan akad yang 

menentukan ketentuannya seseorang yang menyerahkan hartanya kepada orang lain 

untuk ditijarahkan, yaitu suatu kegiatan mempertemukan suatau barang berharga dengan 

mata uangmelalui cara-cara yang telah ditentukan, dengan bahasa sederhananya yaitu di 

dagangkan. 
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Pendahuluan 

Profit Sharing marketing merupakan suatu sistem kegiatan bisnis 

yangdirancanguntuk merencanakan, atau menentukan sebuah harga, promosi, dan 

mentrisbusikanbarangyangdapatmemuaskankeinginan danmencapaisuatu 

targetpasardansesuaidengantujuanbisnistersebut.Marketingjugabisa diartikan 

menyesuaikan kemampuan bisnis dengan kebutuhan para pelanggan demi mencapai 

tujuan bisnis beruapa profit yang berkelanjutan. (Wijianti Titik : 2118) 

AdapunProfitSharingMarketingsendirijugabisadikenaldenganmudharobahyang artinya, 

para pihak mendapatkan bagi hasil sebesar nisbah dikalikan dengan perolehan 

keuntungan yang didapatkan oleh pengusaha atau pembisnis (mudharib) 

sedangkanapabilaterjadikerugian,secarafinansialakandi tanggungoleh 

Shahibulmaalataupemilikdana. (RahmadiUsman : 2111) MenurutMadzhabImam 

Syafi’i,Akadakanmenentukanseseorangmenyerahkanhartanyakepadaorang lain untuk 

diperdagangkan. Namunmenurut Madzhab Imam Hanafi Akad syirkah 

dalamkeuntungan,suatupihakpemilikmodaldansatupihaklagi pemilikjasa 

Sedangkan membahas mengenai Fashion Dannis sendiri yang 

sudahberkembangdiIndonesiabegitusangatcepat.Awalnyabajubusanamuslim hanya di 

anggap sebagai baju ummat muslim tanpa pernah dipedulikan 

sebagaisebagiandarifashion.Namun, designerIslamicfashiondiIndonesiatersus 

berusahadenganmemberikansebuahkaryayangterbaikhinggaakhirnya 

diterimaholehkhalayakfashion.Dieraakhirtahun91anbusanamuslimmengalamiinovasisert

abentukmodeldanjugamerekyanglebihfashionable. Bila membahas tentang gaya busana 

muslim untuk menarik suatu pelanggan para 

produsenmemadukanbusanamuslimdenganfashionmakaterciptalahyanag namnya 

beberapamodel atau mereksepertiZoya,Rababani,danjugaElzatta. 

Shafira,Dennis,Azka.Merekataumodelsepertiinimemangsangatdikenal 

dikalanganmasyarakatkhususnyadikalangankaumsantri(pesantren). 

Di dalam sebuah perdagangan atau binis fashion dannis jika ditarik dalam 

prefektif Hukum Ekonomi Syari’ah yang mana Hukum Ekonomi Syari’ah sendiri 

merupakankumpulanperaturanyangberkaitandenganpraktikekonomidalam 

rangkamemenuhikebutuhanmanusiayangbersifatkomersialdannonkomersial 

yangdidasarkanpadahukumIslam. (Andri Soemitra : 2119) 
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Islammerupakanagamayangbersifatuniversala,jugamerupakanagama yang 

lengkap dalam memeberikan tuntunan dan panduan bagi kehidupan ummat manusia. 

Ajaran Islam bukan hanya ibadaha belaka. Islam juga merupakan 

suatausistemkehidupanyangseharusnyadijalankanolehmanusiaselakukhalifaAllah 

SWTdimukabumiini.Denganpenjelasantersebutmenunjukkanbahwasyari’ah 

yangberadadalamajaranIsalammencakupberbagaiaspekkehidupanummat 

manusia,baikdalamibadah,sosial,poloitik,maupunekonomi. (NurulHuda : 

2111)Adapunsyari’ahdalambidangmuamalahberfungsisebagaisuatauaturan 

mainbagiummatmanusiadalamrangkamenjalankanfungsisosialnyadimuka 

bumiini,Dalamhaliniadalahperananmanusiadalammenjalankansektor 

muamalahyangberkaitandenganhartadanekonomi.SedangkanHukum Ekonomi Syari’ah 

adalah hukum yang mengatur tindakan atau perbuatan manusiadalam bidang ekonomi 

sesuai dengan prinsip syari’ah. Karateristik dari hukumekonomi syari’ah yaitu amar 

ma’ruf nahi mungkar (mengerjakan yang benar dan meninggalakan yang dilarang). 

Termasuk dalam dunia perdagangan 

yangmenggunakanakadmudharabahatauprofitsharing. 

Menabungbukanlahhalyangpalingmudahuntukdilakukan,banyakremajayangsaati

nimengakukesulitanmenabungkarenabanyakkebiasaan 

mengaturuangyangburuk.Untukmenabungdibutuhkankonsistensidemi 

tercapainyatargetdarikeuanganyangdibutuhkan.Makamunculahlembaga- lembaga 

keuangan sebagai jawaban untuk permaslahan ini. Lembaga-

lembagakeuanganyangdikenaldimasyarakatadalahkoprasi,asuransi,bank,danarisan. 

Semua lembaga keuangan ini disenangi banyak masyarakat terutama arisan karena 

prosespendaftaranyayangmudahdanpersyaratannyajugatidakrumitridak 

sepertilembagakeuanganbank,asuransi,dankoprasi. 

Arisan merupakan salah satu lembaga ekonomi yang berada 

disekitarmasyarakatsepertidiRT(RumahTangga),pasar,perusahaan,dansetiap 

perkumpulan lainnya. Namun arisan sendiri mempunyai banyak nama ada 

yangnamnyaarisanbiasaataukonvenseinal,arisantembak,arisansistemmenurun,arisan 

online dan ada juga yang namnya arisan barang seperti arisan dannis yang 

diadakandiPondokPesantrenNurulHudayangdiketuaiolehalumniitu 

sendiri.MenurutUstadzaNurhasiaarisandannissendiridianggapsalahsatu 
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carauntukmenabungdanjugabisamenjadisolusiterhadappermasalahankeuangan,danjugabi

samembantumenimalisirpengeluarankeuangansantri 

karnasetiapbarangyangdibelidengansecarakontansehargaRp549.111 

(limaratusempatpuluhsembilanribu).AkantetapijikadibayardengansehargaRpRP 

21.111danjugaRp11.111permingguakanmenjadisedikitbebanuntuk 

santriuntukmembelibarangbajudannistersebut. (Nurhasia, wawancara : 2122) 

ArisansendirimenurutIslamadalahsebagaibentukkegiatantolong 

menolong(ta’awun)dimanaparaanggotaarisandiqiaskansebagaipemberihutang dan 

penerima hutang, hutang pada hakikatnya disyariatkan kepada yang membutuhkannya. 

Hukumsyari’aharisanyaitumerupakanmuamalatyangbelumpernahdi 

bahasdalamAl-Qurandan Assunnahsecaralansungmakahukumnyadikembalikan kepada 

hukum asal muamalah yaitu di bolehkan. Para ulama 

mengemukakanhaltersebutdalamkaidahfiqihyangberbunyi.“Padadasarnya 

hukumtransaksidanmuamalahituadalahhalaldanboleh”.Namundalam praktik ini banyak 

sekali keuntungan yang di peroleh agen tersebut karna setiap 

pembelianagentersebutterkadangmenjualsuatubarangyangtidaksesuai 

denganhargabarangyangadaditokoh.Misalkanseperticontohsifulanakan 

membelisuatubarangdengansehargaRP451.111akantetapiagentersebutmenjualkepadasifu

landenganpotonganhargaRp511.111tanpasepengtahuan 

pemilikusahaMarketingFashionDannisyangmanadalamhalinisebagian 

Marketingdianggapharamkarenamerugikanpemilikusahatersebut.Seharus nya 

mudharabah adalah pembiayaan untuk kegiatan yang bersifat produktif, yaitu 

denganadanyasuatauusahayangdilakukanMarketingdanusahatokohbutik 

Usqi.NisbahbagihasildalampraktikmudharabahyangterjadipadaFashion 

Dannissudahditentukanolehpemilikusahaitusendiri.(Nurhasia, wawancara 2122) 

Siti Rohmati dengan judul skripsi “Tinjauan Hukum Islam tentang Sistem 

Pembagian Komisi pada Aplikasi Paytren”. Penelitian ini dilakukan dengan 

menggunakan metode pengumpulan data yang digunakan adalah interview dan 

observasisebagaimetodeutama.Sedangkandalamanalisadatamenggunakan 

analisakualitatifdanpenarikankesimpulan.(SitiRohmawati:2121)RifaAtul 
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Jamila dengan judul skripsi “Penerapan Sistem Bagi Hasil Profit Sharing 

padaTabunganMudharobahpadaKoprasiBMTAl-

AmalBangilPasuruan”.Penelitianinimenggunakanpenelitianlapangan(fieldresearch)yaitu

penelitianyangdilakukanlansungkelapangangunamemperolehdatayanglengkapdanvalid 

mengenaipenerapansistembagihasilprofitsharingtabunganmudharobah.(Rifaatul jamila : 

2119) NurHasanadenganjudulskripsi“PelaksanaanNisbah Muamalah Harkat Bengkulu” 

penelitian ini untuk bertujuan mengetahui bagaimana pelaksanaan nisbah bagi hasil 

revenue sharing akad mudharobah, dan apakah 

pelaksanaannisbahbagihasilrevenuesharingtelahsesuiadenganketentua hikumIslam. (Nur 

Hasanah : 2119)Sedangakanyangditeliti oleh 

penelitilebihfokuspadasalahsatuproduksajayaitutabunganmudharabah.Untukpersamaann

yaadalahsama-samamembahastentangbagihasil 

Berdasarkanuraiandanpemaparandiatas,penelititertarikuntukmenkaji 

lebihdalamdanmengadakanpenelitianagarmenambahpemahamankitamenegenai masalah 

dengan dengan judul “Sistematika Profit Sharing Marketing 

FashionDannisPrefektifHukumEkonomiSyari’ah”(StudiKasus 

PondokPesantrenNurulHuda 

 

Metode 

Dalam hal ini peneliti menggunakan jenis penelitian lapangan. Yang dilakukan 

peneliti untuk mendapatkan data adalah dengan turun langsung kelapangan untuk 

melihat secara dekat objek yang diteliti. Adapunpendekatan yang digunakan adalah 

pendekatan kualitatif, yaitu suatu prosedur penelitian yang menghasilkan data berupa 

kata-kata tertulis atau lisan dari orang-orang dan prilaku yang diamati. Dalam 

pendekatan ini diharapkan penelitian yang menghasilkan deskripsi mengenai ucapan, 

tulisan atau prilaku yang dapat diamati dari suatu individu, kelompok. (Sugiono : 2119) 

Jenispenelitianinimerupakanjenispeneltianlapangan(FieldResearch), 

yaitumetodeyangdigunakanuntukcarakhususdanrealitayangberkembangdalam 

masyarakat mengadakan penelitian mengenai beberapa permasalahan 

aktualyangtengahberkembangdimasyarakatsebagaibentukgejalasosial. (Kartini Kartono : 

1996) Hakikat nya penelitian lapangan adalah penelitian yang dilakukan 

denganmenggalidatayangbersumberdilokasipenelitian.Dalamhalini 
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penelitiandilaksanakandengancaralansungkelokasipenelitianyaitipadatokoh 

butikusqidiPondodkPesantrenNurulHudaPeleyeanKaponganSitubondo 

Adapunyangmenjadifokuspenelitianiniyaitulebihmengarahpada 

persoalanHukumEkonomiIslamtetantanSharingMarketingFashionDannis. 

Teknikanalisidatayangdigunakanpenulisadalahanalisiskualitatifyaituanalisis 

datadenganmengklarifikasidata-databerdasarkanpersamaanjenisdaridata 

tersebut,kemudiandiuraikanantarasatudenganyanglainsedemikianrupasehingga diperoleh 

gambaran umum tentang masalah yang sedang diteliti. Adapun 

pendekatandalamberfikirmenggunakanmetodeinduktif. 

 

HasildanPembahasan 

A. Hasil 

1. KerateristikResponden 

Sebelum dilakukan analisis, terlebih dahulu penulis akan menjelaskan 

mengenaidata-

datarespondenyangdigunakansebagaiyangdiambilrespondenpelanggantokobusana

muslimDannisUsqiberikutini: 

a. Jeniskelamin 

Adapun data yang mengenai jenis kelamin responden pelanggan pada 

tokohbusanamuslinDannisUsqisebagaiberikut: 

 

Tabel 

Jeniskelamin 

 Frequency Percent Valid Per- 

cent 

Cumulative 

Percent 

 

Laki-laki 

 

16 

 

32.1 

 

32.1 

 

32.1 

Perempuan 34 68.1 68.1 111.1 

total 51 111.1 111.1  

 

Sumberdatayangdiolah2115 
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Berdasarkandatadiatasbahwapengaruhhargaterhadap kepuasan 

pelanggan dapat diketahui tentang jenis kelamin responden 

pelangganditokoDannisUsqiyangdiambilsebagairesponden, yang 

menunjukkan bahwa mayuritas responden adalah perempuan 

sebanyak34responden.Halinimenunjukkanbahwasebagianbesar dari 

responden pelanggan pada toko Dannis Usqi sebagai 

respondenadalahperempuan. 

b. Usiaresponden 

Adapun data mengenai usia responden pelanggan pada 

tokobusanaDannisUsqiadalahsebagaiberikut: 

 

Tabel 

Usia 

 Frequency Percent Valid percent Cumulative 

percent 

17.11 4 8.1 8.1 8.1 

18.11 4 8.1 8.1 16.1 

19.11 1 2.1 2.1 18.1 

21.11 2 4.1 4.1 22.1 

22.11 3 6.1 6.1 28.1 

23.11 3 6.1 6.1 34.1 

24.11 2 4.1 4.1 38.1 

25.11 5 11.1 11.1 48.1 

26.11 4 8.1 8.1 56.1 

27.11 4 8.1 8.1 64.1 

28.11 1 2.1 2.1 66.1 

29.11 1 2.1 2.1 68.1 

31.11 2 4.1 4.1 72.1 

31.11 1 2.1 2.1 74.1 

34.11 1 2.1 2.1 76.1 

35.11 5 11.1 11.1 86.1 

37.11 1 2,1 2.1 88.1 
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38.11 1 2.1 2.1 91.1 

41.11 4 8.1 8.1 98.1 

45.11 1 2.1 2.1 111.1 

Total 51 111.1 111.1  

Sumberdatayangdiolah2115 

Berdasarkan data yang di atas bahwa peran harga terhadap 

kepuasanpelanggandapatdiketahuitentangusiarespondentoko 

DannisUsqiyangdiambilsebagairesponden,yangmenunjukkan bahwa 

mayoritas adalah berusia 25 tahun dan 35 tahun. Hal ini menunjukkan 

bahwa sebagian besar dari responden pelanggan pada pengaruh harga 

terhadap kupuasan pelanggan yang duambil sebagai 

respondenadalahberusia25tahundan35tahun. 

 

c. Pekerjaanresponden 

Adapun data menganai pekerjaan responden pelanggan padatoko 

busana Dannis Usqi di Peleyan Kapongan Situbondo sebagai berikut: 

Tabel 

Pekerjaan 

 Frequency Percent Valid percent Cumulativ 

percent 

PNS 

Swasta 

Wiraswasta 

Tidakbekerja 

Total 

7 

22 

7 

12 

48 

14.1 

48.1 

2.1 

36.1 

111.1 

14.1 

48.1 

2.1 

36.1 

111.1 

14.1 

62.1 

111.1 

 

Sumberdata:datayangdiolah2115 

Berdasarkan data di atas bahawa pengaruh harga terhadap 

kepuasan pelanggaran dapat diketahui tentang pekerjaan responden 

adalahpegawaiswastasebanyak22responden.Halini 
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menunjukkanbahwasebagianbesardarirespondenpelangganyangdiambilseb

agianrespondenadalahpegawauswasta. 

d. DataHarga 

Tabel 

VareabelHarga 

No Tentangharga SS S SKS TS STS 

1. Hargaprodukyang 

ditetapkan 

4% 38% 14% 26% 18% 

2. Hargaprodukyang 

ditawarkan 

14% 28% 12% 26% 21% 

3. Haraga produk 

bervareasi 

41% 38% 6% 14% 2% 

4. Hargalebihmurah 

daripada produk 

lain 

1% 1% 1% 54% 46% 

5. Sering didadakan 

diskon 

4% 8% 2% 52% 34% 

6. Harga cenderung 

mahal dibanding 

tempatlain 

1% 8% 6% 54% 32% 

7. Harga produk Dan- 

nis sesuai kemam- 

puanataudayabeli 

masyarakat 

1% 12% 1% 42% 46% 

 

Penjelasandaritabeldiatas: 

1. 4% responden menyatakan sangat setuju, 38% responden menya-takan 

setuju, 14% responden menyatakan kurang setuju. 26% re- 

spondenmenyatakantidaksetuju,dan18%menyatakansangattidaksetujuh

argaprodukyangditetapkanditokoDannisUsqi 

sudahsesuaidengankualitasbarang.Daritotal51responden. 
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2. 14% responden menyatakan sangat setuju, 28% responden menya- 

takan setuju, 12% responden menyatakan kurang setuju, 26% re- 

spondenmenyatakantidaksetuju,21%respondenmenyatakan 

sangattidaksetujuhhargaprodukyangditawarkanditokoDan-

nisUsqidibandingkantokohlain.Daritital51responden. 

3. 41% responden menyatakan sangat setuju, 38% responden menya- 

takan setuju, 6% responden menyatakan kuang setuju, 14% re-

spondenmenyatakansangattidaksetuju,2%respondenmenya- 

takansangattidaksetujuhargatiapprodukbervareasi,daritotal 

51responden. 

4. 54% responden menyatakan tidak setuju, 46% responden menya-

takansangattidaksetujuhargalebihmurahdaripadatokolain.Daritotal51res

ponden. 

5. 4%respondenmenyatakansangatsetuju,8%respondenmnya- takan 

setuju, 2% responden menyatakan kurang setuju, 52% re- 

spondenmenyatakansangattidaksetujuseringdiadakandiskon. 

Daritotal51responden. 

6. 8%respondenmenyatkansetuju,6%respondenmenyatakanku- 

rangsetuju,54% respondenmenyatakan tidak setuju, 32%re- sponden 

menyatakan harga cenderung mahal dibandingkan 

tempatlain.Daritotal59responden. 

7. 12%respondenmenyatakansetuju,42%respondenmenyatakan 

tidaksetuju,46%respondenmenyatakansangattidaksetujuhar-ga produk 

Dannis Usqi sesuai dengan kemampuan atau daya beli 

masyarakat.Daritotal51responden. 

 

Konfisiendeterminasiyangmemilikifungsiuntukmenjelaskan 

sejauhmanakemampuanvariabelindependen(harga)terhadaphasilolahan

statistikyangdibantuprogramSPSSmenunjukkan bahwa variabel 

independen hanya mampu menjelaskan variabel 

dependensebesar42%sedangyang58%sisanyadijelaskanvariabellainyan

glainyangdimasukkandalamdalammodelini. 
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Kofensiendeteriminasivareabelhargaterhadapkepuasan 

pelanggandarihasilperhitungandidapatnilaikoefisien 

determinasisebagaiberikut: 

 

Tabel 

Modelsummar 

Model R R Square Adjusted 

Rsquare 

Std.Error of 

TheEstimate 

Durbin- 

Waston 

1 658 433 421 6.1161 1.713 

a. Predictors:(constant),Harga 

 

Sumberdatayangdiolah2115 

Daritabeldiatasditunjukkandenganhasilperhitungan menghasilkan R 

adalah 1,433, HA ini berarti kepuasan pelanggan dapat 

dijelaskanolehvareabelhargahanyasebesar42%sedangkansisanya (111%-

42%=58%)yangdijelaskanolehvareabel. 

Model Sumof 

Squares 

df Meansquare F Sig. 

1 regression 1321.114 1 1321.114 36.62 111 

residual 1731.496 48 36.173 1  

total 3152.511 49    

b. predicotrs:(constant),Harga 

 

SumberdataPrimerYangdiolah2115 

Daritabeldiatasditunjukkandenganhasilperhitungan menghasilkan F 

hitungan sebesar 36,621 dengan nilai signifikansi 

1,111karenanilaisignifikasikanlebihkecildari1,15makaHaditerimadan menolak 

Ho. Jadi dapat disimpulkan bahwa harga berpengaruh terhadap 

kepuasanpelanggan. 

Dengandemikiandapatdisimpulkanbahwahipotetismenyatakan“tiakadape

ngaruhanataravariabelhargadengankepuasanpelangga” 

tidaksanggupditermayangberartimenerimahipotesisalternativeyang 
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berbunyi “ada pengaruh antara variabel harga terhadap kepuasan 

pelanggan”. 

 

B. Pembahasan 

Pengaruh masing-masing variabel independen (harga)dan variabel 

independen(kepuasanpelanggan)dapatdijelaskansebagaiberikut. 

Darihasilyangdilakukansebagaiberikutterhdapakepuasanpelanggan pada toko 

Dannis Usqi (p value <1,15) harga merupakan faktor yang perlu 

diperhitungkandalamkepuasanpelanggan.Semakinbaikhargayangdiberikankepelan

gganakansemakin,eminjukkanrasapuasnya.Darihasil 

tokoDannisUsqiyangsudahdilakukanterbuktihargamemilikipengaruh yang 

signifikasikan terhadap pelanggan toko Dannis Usqi. Ini 

ditunjukkandenganhasiljawabanrespondenpadamasing-masingitempertanyaan. 

Berdasarkandariteoriyangdigunakan menurutUUNomor19Tahun 

2118tentangSuratBerhargaSyari’ahNegara,dalamPasal1ayat7disebutkanbahwamu

dharabahadalahakadkerjasamaanataraduaorangataulebih,yaitusalahsatupihakseba

gaishahiabulmaaldanpihaklain 

sebagaimudharib,keuntungandarikerjasamatersebutakandibagi 

berdasarkannisbahyangtelahdisetujuisebelumnya,sedangkankerugian 

yangterjadiakanditanggungsepenuhnya,olehshahibulmaal,kecualikerugian 

disebabkan oleh kelainan mudharib. Selanjutnya, dalam pasal 3 disebutkan bahwa 

SBSN dapat berupa SBSN Mudharabah, yang diterbitkan 

berdasarkanakadmudharabah. (yudi janwari : 2115) 

Juga setara dengan Pendapat menurutUlamaSyafi’iyah yangberpendapat 

bahwa mudharabah ialah akad yang menentukan seseorang 

menyerahkanhartanyakepadayanglainuntukditijarahkan. (Ahmad Wardi Muslich : 

2111) 

Dariuraiandatadiatasdapatdiketahuibahwapadavariabelharga masing-

masingsebagaibesardijawabsetuju.Halinisejalandengan hipotesis satu yang 

menyatakan bahwa ada pengaruh signifikan antara harga 

dengankepuasanpelangganpadatokoDannisUsqiyangditunjukkanvalue 1,111 yang 

lebih kecil dari signifikasikan 5% sehingga akhirnya 

hargamempunyaipengaruyangsignifikasikanterhadapkepuasanpelanggan. 
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Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa berdasarkan pengujianterhadap 

51 responden pelanggan toko Dannis Usqi Peleyean KaponganSitubondo adanya 

bukti untuk menolak (H) bahwa harga tidak mempunyai pengaruh terhadap 

kepuasan pelanggan pada toko Dannis Usqi. Sedangkan pengujian pengaruh 

Variabel independen terhadap variabel dependen value 

sebesar1,111padatabeldimanalebihkecildaritarafsignifikasikan1,115, 

iniartinyavariabelhargaterhadapkepuasanpelangganpadatokoDannisUsqidansekali

gusmenjawabbahwahipotesadua(H2)yangberbunyi 

secaraterdapatpengaruhyangsignifikasikanantarahargaberpengaruhterhadapkepuas

anpelangganpadatokobusanamuslimDannisUsqi. 
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Simpulan 

Berdasarkan hasil analisi dan pembahasan data, penulis 

memperolehkesimpulanyangdapatdiambildaripenelitianmengenaianalisisfaktor-faktor 

yangmempengaruhiterkaitsistempenjualandanhargaditokoDannisUsqi. 

1. Profil toko Dannis Usqi yang menjadikan sebuah penelitian tentang judul 

Sistematika Profit Sharing Marketing Fashion Dannis Persefektif 

HukumEkonomiSyari’ahstudikasussekitaranPondokPesantrenNurulHudaPe- 

leyanKaponganSitubondojlnAl-HabibNo12PeleyanKaponganSitu- bondo. 

2. HasilpenelitianinimenunnjukkanbahwastrategipenjualFashionDannisdi toko 

Dannis Usqi dengan menggunakan aplikasi Wasped dan juga 

aplikasilainnyaagarsupayalebihgambanguntukmemasarkanprodakDannisitu 

sendiri 
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